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SESION 4: La Convencion, las artes vivas y las

industrias culturales y creativas

Economia creativa y Diversidad Cultural en Ameérica Latina
Diversidades en movimiento

Con Julio Vega




Comparte una

expresion cultural de tu
region/ciudad/pais que
NOS INvites a descubrir

https://answergarden.ch/ 1541592
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Mural: Olinda Silvano, Wilma Maynas, Silvia Ricc
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¢sindustrias culturales y creativas®

Industrias creativas entendidas como
aquellas que “tienen su origen en la
creatividad individual, la destreza y el
talento y que tienen potencial de
producir riqueza y empleo a través de la
generacion y explotacién de la
propiedad intelectual”.

Economia creativa “como gestion de la
creatividad para el desarrollo”

Foto: Manuel Valdivia Munoz

UNESCO. Politicas para la creatividad.
Disponible en: http://www.lacult.unesco.org/docc/UNESCO Guia por una economia creativa.pdf
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http://www.lacult.unesco.org/docc/UNESCO_Guia_por_una_economia_creativa.pdf

;Valores de los productos, servicios o bienes culturales o
creativos”

Se considera que todo u SO
producto o servicio o

mercancia, desde la teoria
economica, tiene un “valor
de uso”, un “valor
simbolico” y un “valor de
cambio”.

simbolico cambio

FICDC



uso

Tomemos como ejemplo...
simbdlico .
cambio
;Cual es su valor de uso?
;Cual es su valor de cambio?

’ . sy uso
;Cual es su valor simbolico?

simbélico cambio

FICDC



La utilidad de un
objeto lo convierte en
valor de uso. Es algo que
esta condicionado por
las cualidades
materiales de la
mercancia y que no
puede existir sin ellas.

Karl Marx

FLORES M, José Humberto. Del valor de uso al valor de cambio: un (neo)-determinismo en la ldgica social.
Disponible en: http://www.redicces.org.sv/jspui/bitstream/10972/923/1/valor_uso.pdf

ARAGUES ALIAGA, Rafael. Apuntes sobre la teoria del valor de Marx. A_/' =
Disponible en: http://www.filosofia.net/materiales/pdf25/teoria%20del%20valor. pdf
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http://www.redicces.org.sv/jspui/bitstream/10972/923/1/valor_uso.pdf
http://www.filosofia.net/materiales/pdf25/teoria%20del%20valor.pdf

uso significado

Desde la teoria
lingliistica también se
considera un “valor de

significado”.

simbolico cambio
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el consumo |[...]
define precisamente ese estado donde
la mercancia es inmediatamente
producida como signo, como valor/
signo, y los signos (la cultura) como
mercancia. En cuanto que tiene un
sentido, el consumo es una actividad

; { Vg . L4 . A :
3 — de manipulacion sistematica de signos

i [...] para volverse objeto de consumo e

e X preciso que el objeto
e se vuelva signo.
-‘;\&\
(9% z Baudrillard, Jean. La sociedad de consumo. (1970)
an Baudrillard de Jeah Baudrilior, Disponible en ../ ei et

10171/5865/1/146.pdf
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https://dadun.unav.edu/bitstream/10171/5865/1/146.pdf

Marco para los Modelos de T Resdammbics secad

Negocio Creativos (NESTA*, 2008) P e s

Internet/desarrollo de

Estos productos o servicios i
1 Produccién de Radi Patri 0 y turi
creativos que generamos | CEsaccdla Baday Disefic y Construcesdn
nosotros los creadores, CONTENIDOs  Desarrollo dejuegos de exhibiclones/atrao
autores, artistas se pueden /—— AU —
leer en el marco de una [ Publicaciones Salas de cine EXPERIENCIAS
cadena de intercambio de | A i s |
valor creativo. Es necesario | o 1 e
conocer y comprender \ devideo i Serd ===
cOMo se mueven nuestras s Y ST historicos
creaciones en esa industria \ Mercancias
cultural y creativa. e
AntigGedades
Disefo-fabricacion ORIGINALES
- Artesanias Ny
(*) National Endowment for Science Technology and the Arts Artes visuales
Guia practica para mapear industrias creativas.
Disponible en: https://cerlalc.org/wp-content/uploads/publicaciones/olb/
PUBLICACIONES ODAI Guia-practica-para-mapear-las-industrias-creativas v1 01 ' : ' g '
MANUFACTURA . DIFUSION |
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https://cerlalc.org/wp-content/uploads/publicaciones/olb/PUBLICACIONES_ODAI_Guia-practica-para-mapear-las-industrias-creativas_v1_010110.pdf

Cadena de valor de los productos, servicios 0
bienes culturales o creativos

Desde este modelo se
puede explicar como se
moviliza toda la cadena
de valor de los productos
servicios de la industria
cultural y creativa.

rFICDC



Libro llega a millones

en el mundo

Contenido editorial se distribuye,
se comercializan derechos de
reimpresion en otros idiomas

J. K Rowling se forma
como autora, adquiere
un lenguaje una
disciplina y un oficio

J. K Rowling
configurando su
historia y personajes

Pongamos como
ejemplo a un
producto de las
industrias
culturales, en este
caso...

Editorial Bloomsbury
compra derechos y

C] Fcu la produce el libro con

otros creativos

cion
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:Un ejemplo de product
cultural latinoamericano
desde el campo de la
industria...

Editorial
Cinematografica

Escenica
Nuevos medios?




<
S > Forma

Q&@« - :Un ejemplo de product
c’x?‘oo" cion cultural latinoamericano
o < desde el campo de la
TR Partici Creac industria...
pacion ion
Editorial
Cinematografica
Escénica
Nuevos medios?
Consu Produc
mo cion
Distrib
ucion

RS
https://answergarden.ch/1541923
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Comparte un ejemplo de
oroducto cultural
latinoamericano desde e
campo de la industria cultural
y creativa...

https://answergarden.ch/1541923
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o |
Retos de |la diversidad de expresones culturales

Literatura

Nuevos medios Conocimientos Yy
expresiones culturales
ancestrales de
comunidades originarias

Artes escénicas,
visuales, musica,
audiovisuales,

Lei:

L4
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;En qué deberiamos
trabajar para el
reconocimiento de la
riqueza de la
diversidad creativa de
nuestra region?

s

Mi respuesta €s...

https://answergarden.ch/ 1544462
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Mural: Olinda Silvano, Wilma Maynas, Silvia Ricc

ECONOMIA CREATIVA Y POLITICAS PARA LA DIVERSIDAD
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Impacto de las industrias creativas en la region

PBIl Cultural en
Sudameérica

PBl promedio

2.35%

Fuente SICSUR, 2006

rFICDC



Cuentas Satélite de Cultura en la region

Paises con CSC:

México
Chile
Brasil
Colombia
Argentina
Costa Rica
Uruguay

Paises con CSC en
progreso:

Ecuador
Peru
Bolivia

117 Cultura y
“® Desarrollo

. Cuenta Satélite -
de cultura

uenta Satélite
ela Cultura

{
|
.
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Sectores del campo cultural segun UNCTAD

L e | N

Servicios creativos Publicidad, arquitectura
Publicaciones e imprenta Libros, periddicos
Nuevos medios software, videojuegos, contenido digital

L Pr ion cinem rafica, -pr ion y distribucion,

A diovicialas oduccion cinematogra ca .Qost p.oducco y distribucio
television, radio

Artes escénicas Danza, teatro, musica en directo, dpera, etc.

Artes Visuales Pintura, escultura, fotografia

Expresiones culturales

e Artesanias, festivales de arte y celebraciones
tradicionales y

Patrimonio cultural Museos, bibliotecas

Diseno Interior, grafico, moda, joyeria y juguetes

FICDC



Sectores del campo cultural segun CAB

GUIA METODOLOGICA  Audiovisual y radio
" SATELITE DE CULTURA EN IBEROAMERICA e Libros y publicaciones
0l » « Artes escénicas y espectaculos artisticos
) T » | - Musica
~he o  Educacion cultural
ﬂ{: * Diseno
“ﬂ « Juegos y jugueteria
iﬁ’ W * Artes visuales
afl « Creacion - derechos de autor
«k e Patrimonio material
" * Patrimonio inmaterial
.‘c’i

11 subsectores del campo cultural para CSC segun Convenio Andreés
Bello

FICDC
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/ ) andlna English Versi

= Lodltimo Actualidad + Galeria Canal Online Videos Especiales Perfiles Bicentenario

Festividad de la Virgen de la Candelaria
generaria mas de S/ 113 millones

Segun la Camara de Comercio y la Produccion de Puno
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Comunidad Andina de Naciones y mediciones

poreliminares

Aporte del valor agregado bruto cultural al valor agregado nacional de 4 sectores

(2007 actualizado al 2014, USD dolares)

Valor agregado bruto Valor agregado bruto o
m del sector cultural S Al PBI

Bolivia'” 143,611 13,214,607
Colombia 1,676,121 333,802,776
Ecuador 150,480 48,510,903
Peru 810,374 93,718,009
Total 2,680,585 489,246,295

Cuenta Satélite de Cultura de la Comunidad ANDINA

Disponible en: https://www.infoartes.pe/descargar-libro-mediciones-culturales/

en promedio
0.47

- O , 1%
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https://www.infoartes.pe/descargar-libro-mediciones-culturales/

Comunidad Andina de Naciones y mediciones
poreliminares

Consolidado de cuatro sectores del campo cultural. Valor
Agregado Bruto por pais CAN
(2007 actualizado al 2014, USD dolares)

Paises Audiovisual LIros y Artes Total
publicaciones escénicas
Bolivia'"

3,673 143,610
Colombia 828,813 678,998 15,040 53,270 1,576,121
Ecuador 112,726 36,064 794 896 150,480
Peru 414,441 260,989 23,075 111,869 810,374
Total 1,450,233 1,020,089 40,555 169,708 2,680,585

Cuenta Satélite de Cultura de la Comunidad ANDINA
Disponible en: https://www.infoartes.pe/descargar-libro-mediciones-culturales/

rFICDC


https://www.infoartes.pe/descargar-libro-mediciones-culturales/

Convencion UNESCO 2005 y la economia creativa

La Convencion 2005 es el Unico instrumento multilateral relacionado en forma explicita con la economia
creativa que cuenta con un monitoreo periodico cuatrienal. De dicho ejercicio de rendicion de cuentas
se derivan los denominados “informes mundiales”, dirigidos a generar informacion actualizada para la
toma de decisiones que afectan a las economias creativas a nivel global y local, desde la premisa de los
siguientes tres aspectos basicos:

» El derecho soberano de los paises de adoptar e implementar politicas que promueven sistemas
de gobernanza y la diversidad de las expresiones culturales basadas en procesos informados,
transparentes y participativos y sistemas de gobernanza.

* El acceso equitativo, la aperturay el equilibrio en los flujos de bienes y servicios creativos,
asi como al libre movimiento de artistas y profesionales culturales.

* El reconocimiento de la complementariedad de los aspectos economicos y culturales del
desarrollo sostenible (Cliche, Danielle y Yudhishthir Raj Isar, 2017: 18).

Rodriguez, Lazaro. Economia Creativa en América Latina y el Caribe. BID 2018
Disponible €N https://publications.iadb.org/es/economia-creativa-en-america-latina-y-el-caribe-mediciones-y-desafios

FICDC


https://publications.iadb.org/es/economia-creativa-en-america-latina-y-el-caribe-mediciones-y-desafios

4 Objetivos de la aplicacion de la Convencion 2005

o . 0
o@o Objetivo T  APOYAR SISTEMAS SOSTENIBLES DE GOBERNANZA DE LA CULTURA

\ )‘ Objetivo 2 LOGRAR UN FLUJO EQUILIBRADO DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES E
R INCREMENTAR LA MOVILIDAD DE LOS ARTISTAS Y PROFESIONALES DE LA CULTURA

< v ’ Objetivo 3 INTEGRAR LA CULTURA EN LOS MARCOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Objetivo4 PROMOVER LOS DERECHOS HUMANOS Y LAS LIBERTADES FUNDAMENTALES

@

UNESCO. Informe Mundial Convencion 2005. Re|Pensar las politicas culturales. Creatividad para el desarrollo
Disponible en: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000265419

rFICDC


https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000265419

Convencion de 2005: “reconfigurar” efectivamente la
elaboracion de politicas culturales en la region

B , Garantizar el respeto de los
8 v Facilitar el acceso equitativo, Reconocer derechos humanos v las libertades
< g la transparencia y el equilibrio en la complementariedad de fundamentales de expresion,
z G los flujos de bienes y servicios culturales, los aspectos econémicos informacion y comunicacion,
x 2 asi como la libre circulacién de los artistas y culturales del desarrollo como condicion i :
y profesionales de la cultura sostenible para la creacion y icion de
expresiones culturales diversas

35

LOGRAR UN FLUJO EQUILIBRADO DE BIENES INTEGRAR LA CULTURA PROMOVER
Y SERVICIOS CULTURALES E INCREMENTAR EN LOS MARCOS LOS DERECHOS HUMANOS

LA MOVILIDAD DE LOS ARTISTAS Y DE DESARROLLO Y LAS LIBERTADES
PROFESIONALFS NE 1 A FINTHIBA encTEMIRL E FUNDAMENTALES

Aplicacién de legislaciones naconale:

§ § Concesién de medidas de trato preferente Politicas de desarrollo sostenible e intemacionales sobre derechos
=< para facilitar un flujo equilibrado de bienes y y programas internacionales de  humanos y libertades fundamentales
§ w servicios culturales y promover la movilidad de ayuda que integran la cultura que propician la hbertad artisticay
u & los artistas y profesionales de la cultura como elemento estratégico la proteccion de los derechos sociales
& - y econémicos de los artstas

88
83
g 3
< 3

rFICDC



Realidades y retos de la economia creativa en América Latina

Desarrollar
f{ecopqcer las estrategias para Para el crecimiento,
disposiciones de lograr un equidad e integridad
sosteni!)ilidad desarrollo cultural en el proceso de
que estan en la culturalmente desarrollo de nuestra
Convencion sostenible region latinoamericana

B » »
Pero tenemos limitaciones en las que hay que trabajar:
Acceso a las nuevas tecnologias de la informacion y la

comunicacion, distribucion, circulacion, interconectividad,
politicas y marcos normativos, institucionalidad,
cooperacion, mercados comunes, entre otros...

rFICDC



En una palabra expresa
una oportunidad para el
reconocimiento de la
diversidad cultural en
America Latina

https://answergarden.ch/1541603

oportunidod
conclencio

formalizacion cooperacién regional libertad d expresion
PArtKipacion politl po discrimmacion

interamericantizacién diplomacia cultural

consume local  movilizacion
legislocion | redes

oportunidades inclusion intercambio ésconsocsn
leyes colaboracion
transversalidod P
s COOPEracion
diverssdad gobernanza p wdad
ley decupo femenino democracia conl z0 trodicion
escucias
petitica mnclustva CQUide jgua[dqd visibilidad
libertod de expresio smergia COpacitacion reconocimiento
severancia de
s alegria aceptar al otro mntersectoriobidad bl festas populares

participacion
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material
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Convencion 2005 de UNESCO para la diversidad de las expresiones culturales:
Una herramienta para el sector cultural latinoamericano

Coordinado por Creatividad v Cultura Glocal A.C. en colaboracion con la Red U40.

Para reutilizar este material se requiere de
@ F I ‘ D‘ autorizacion expresa. Si esta interesado favor de
ponerse en contacto con la FICDC



http://www.ifccd.org/
http://www.cycglocal.org/
mailto:nguay@cdc-ccd.org

